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 الملخص
 

 الص�حراویة بص�فة خاص��ة الأراض��ىالتوس��ع ف�ي إنت�اج الزراع��ة العض�ویة ف�ى  عملی�ة ی�رتبط نج�اح     
م��ن المح��ددات الھام��ة أم��ام الم��زارعین والمنتج��ین لاختی��ار  حی��ث یعتب��ر التس��ویق، وج��ود نظ��ام تس��ویقي جی��د ب

ل النق�ل الجی�دة والرخیص�ة وكف�اءة حاصلاتھم وكیفیة تصریف منتجاتھم، فوجود الأس�واق المنظم�ة وت�وافر وس�ائ
عملی��ات التخ��زین والتجھی��ز وت��وافر العب��وات الجی��دة وإج��راء العملی��ات التس��ویقیة الأخ��رى مث��ل الف��رز والت��دریج 
وتوافر المعلوم�ات الفنی�ة ع�ن مختل�ف المحاص�یل والف�رص التس�ویقیة المتاح�ة تس�اعد عل�ى تقلی�ل الفاق�د وإض�افة 

انیة والتي تؤدى بدورھا إلى زیادة الربح وزیادة العائد الإنتاجي للمزارعین، وم�ن المنافع الشكلیة والزمنیة والمك
المس��اھمة الفعلی��ة ف��ي التنمی��ة الزراعی��ة المس��تدامة، ادة إنت��اجھم ف��ي المس��تقبل وث��م تش��جیع الم��زارعین عل��ى زی��

التس�ویقیة بأس��الیب  ولض�مان نج��اح العملی�ة التس��ویقیة یج�ب اس��تخدام أفض�ل الأس��الیب التس�ویقیة، وأداء العملی��ات
تكنولوجیة ملائم�ة، بالإض�افة إل�ى ض�رورة ت�وفیر ش�بكة كامل�ة م�ن المعلوم�ات التس�ویقیة لمس�اعدة المنتج�ین ف�ي 

 . اتخاذ قرارات تسویقیة سلیمة
اس��تھدفت الدراس��ة التع��رف عل��ى اھ��م الخ��دمات التس��ویقیة للمنتج��ات العض��ویة موض��ع الدراس��ة وق��د      

رتی��ب محص��ول البط��اطس العض��ویة، و محص��ول الطم��اطم العض��ویة ، ومحص��ول بواح��ة س��یوة و ھ��ى عل��ى الت
الكركدی��ة العض��وى، و محص��ول الریح��ان العض��وى وك��ذلك المس��الك التس��ویقیة، ونص��یب الم��زارع م��ن س��عر 
التجزئ��ة ،وتوزی��ع جنی��ة المس��تھلك ،والتع��رف عل��ى الكف��اءة التس��ویقیة لتل��ك الحاص��لات، واخی��را التع��رف عل��ى 

 . یة التى تواجة تسویق الحاصلات العضویة المختارة للدراسةالمشاكل التسویق
واعتمدت الدراسة على البیانات الاولیة التى تم جمعھا من مزارع�ى و منتج�ى الحاص�لات العض�ویة      

مزارعا بالنسبة للطماطم الشتویة العض�ویة،و  ۱٦مزارعا بالنسبة  للبطاطس الشتویة العضویة،و  ۱٦و قوامھم  
مزارع�ا بالنس�بة للریح�ان العض�وي بواح�ة س�یوة خ�لال ۱۳بالنس�بة لمحص�ول الكركدی�ھ العض�وي،ومزارعا  ۱۳

، وكذلك مقابلة عدد من تج�ار التجزئ�ة وع�دد م�ن الفن�ادق والمط�اعم والس�وبر )۲۰۰۷/۲۰۰۸( الموسم الزراعي
 ٥باس�تھداف (لق�اھرة ماركت والراغبة باستخدام المنتجات العضویة في سیوة ومرس�ى مط�روح والإس�كندریة وا

وتوصلت الدراسة ال�ى ان اھ�م الخ�دمات التس�ویقیة ھ�ى الف�رز و الت�دریج والتعبئ�ة ووض�ع ) منھم مھتمین من كل
 .للزراعة العضویة والنقل )الاستیكرز (العلامة التجاریة الممیزة 

وتش��یر ، الحاص��لات موض��ع الدراس��ة كم�ا اوض��حت الدراس��ة المس��الك التس��ویقیة لك��ل محص�ول م��ن      
ك��ل م��ن البط��اطس العض��ویة والطم��اطم العض��ویة و الكركدی��ة لى ان التك��الیف التس��ویقیة للط��ن ائج الدراس��ة ال��نت��

جنیھ�ا عل�ى  ۳٥۰جنیھ�ا، و ٤۷٥جنیھ�ا ،و ۱۲۷٥جنیھ�ا، و ۱۲٥۰نح�و  تالعضوى و الریحان العض�وى ق�د بلغ�
التس���ویقیة المتبع���ة كم���ا اوض���حت الدراس���ة الھ���امش التس���ویقى المطل���ق و النس���بى لك���ل م���ن المس���الك .الترتی���ب 

وتشیر نتائج الدراسة الى ان الكف�اءة التس�ویقیة للحاص�لات العض�ویة كما  .للحاصلات الزراعیة موضع الدراسة 
عل���ى الترتی���ب لك���ل م���ن البط���اطس % ۸٥٫۱،%۹٥، %۲٤٫۸،% ۳٥٫۳موض���ع الدراس���ة ق���د بلغ���ت ح���والى 

عل�ى الترتی�ب ف�ي الموس�م الزراع�ى   العض�وى ، و الریح�ان العض�وى العضویة، واطماطم العض�ویة ، الكركدی�ة
 .بواحة سیوة ۲۰۰۸/  ۲۰۰۷

الت�ى تواج�ة تس�ویق المنتج�ات العض�ویة بواح�ة س�یوة الدراس�ة اھ�م المش�اكل التس�ویقیة  أوض�حتوقد       
ع�دم وج�ود اس�واق محلی�ة متخصص�ة مش�كلة  و ،نق�ص المعلوم�ات التس�ویقیة للمنتج�ات العض�ویةمش�كلة :  وھى

ارتفاع التكالیف التسویقیة ،و مشكلة عدم توافر وسائل نقل جیدة مع ارتفاع أس�عار مشكلة  و،للمنتجات العضویة 
عدم قدرة المن�تج العض�وى ضعف الإمكانیات المادیة لدى المنتجین وصعوبة التمویل، و مشكلة و  مشكلة النقل، 

ل��ى ب��الفرق ب��ین المن��تج المس��تھلك المحوق��درة واخی��را مش��كلة ع��دم وع��ى ،عل��ى منافس��ة اس��عار المن��تج التقلی��دى 
 .واستھلاكھ  العضوى والتقلیدى
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وخل�ق  ،م�ن خ�لال تولی�د ال�دخل الزراع�يتس�اھم الزراع�ة العض�ویة ف�ي التنمی�ة المس�تدامة للاقتص�اد      
المن�اطق  تخط�یط فھ�ي تعی�د ،الم�وارد الطبیعی�ة ویع�زز جودتھ�ا اس�تدامة اس�تخدامالوظائف بأس�لوب یح�افظ عل�ى 

 قط��اع متع��ددة داخ��ل وخ��ارج الت��ي تمل��ك رواب��ط نم��و لزراعی��ةطری��ق ف��تح ف��رص جدی��دة للتنمی��ة االریفی��ة ع��ن 
عام�ة بص�فة ص�ورة المنطق�ة  تعزی�ز وتحس�ینوالزراعة العضویة یمكن أن تكون مھمة ف�ي  ،الزراعة العضویة 

- :تشجیع السیاحة البیئیة بالإضافة إلى المنتجات البیئیة النظیفة ووعلى السلع وزیادة الطلب 
تقلی�ل ، خفض الكمیات المستخدمة من میاه الري والمحافظة على الثروة المائی�ة،زیادة خصوبة التربة  

تقلیل الخطر عل�ى ، )أو جینیا(عدم استعمال المواد المعدلة و راثیا  ،التنوع البیولوجي والحفاظ على، تلوث المیاه
الزراعی�ة الص�غیرة مقاب�ل الزراع�ة  ش�روعاتزی�ادة دع�م الأنش�طة والم، خف�ض تك�الیف الطاق�ة،  صحة الإنسان

 . العالیة الجودة، وزیادة القیمة المضافة للمنتجات النموذجیة، المشتركة
 خ�لال م�ن إلا الص�حراویة بص�فة خاص�ة، الأراض�ىالزراعة العضویة ف�ى  فيومن الصعب التوسع      

والمنتج��ین لاختی���ار  ینلم��زارعم��ن المح��ددات الھام���ة أم��ام ا التس��ویق حی���ث یعتب��رجی��د  تس��ویقيوج��ود نظ��ام 
حاصلاتھم وكیفیة تصریف منتجاتھم، فوجود الأس�واق المنظم�ة وت�وافر وس�ائل النق�ل الجی�دة والرخیص�ة وكف�اءة 

یقیة الأخ��رى مث��ل الف��رز والت��دریج عملی��ات التخ��زین والتجھی��ز وت��وافر العب��وات الجی��دة وإج��راء العملی��ات التس��و
محاص�یل والف�رص التس�ویقیة المتاح�ة تس�اعد عل�ى تقلی�ل الفاق�د وإض�افة وتوافر المعلوم�ات الفنی�ة ع�ن مختل�ف ال

للمزارعین، وم�ن  الإنتاجيتؤدى بدورھا إلى زیادة الربح وزیادة العائد  والتيوالمكانیة  والزمنیةالمنافع الشكلیة 
 المس��تدامة، التنمی��ة الزراعی��ة ف��يالمس��اھمة الفعلی��ة المس��تقبل و ف��يث��م تش��جیع الم��زارعین عل��ى زی��ادة إنت��اجھم 

ولض�مان نج��اح العملی�ة التس��ویقیة یج�ب اس��تخدام أفض�ل الأس��الیب التس�ویقیة، وأداء العملی��ات التس�ویقیة بأس��الیب 
 ف�يتكنولوجیة ملائم�ة، بالإض�افة إل�ى ض�رورة ت�وفیر ش�بكة كامل�ة م�ن المعلوم�ات التس�ویقیة لمس�اعدة المنتج�ین 

 . )۱(اتخاذ قرارات تسویقیة سلیمة 
  ۲۰۰۷جم��الى المس��احة العض��ویة المنزرع��ة ف��ي جمھوری��ة مص��ر العربی��ة خ��لال ع��ام وق��د بلغ��ت ا     

مس�احات بس�تانیة م�ن اجم�الى المس�احة % ۳۹نح�و مس�احات حقلی�ة و%  ٦۱منھ�ا ح�والي ألف فدان  ٥۲حوالي 
م�ن اجم�الى %  ۱،۲ف�دان تمث�ل ح�والي  ۱۳٤ح�والي  س�یوهوتبلغ المساحة المنزرع�ة عض�ویا بواح�ة  .العضویة
 . )۲(ألف فدان ۱۲ نحوالمنزرعة في الواحة والبالغة  المساحة

- :المشكلة البحثیة
یعد تسویق المنتجات الزراعیة من أھم مقومات الإنتاج الزراعى بصفة عام�ة والعض�وى من�ھ بص�فة    

 أداءالعدی�د م�ن المش�اكل نتیج�ة  بع�دھا ع�ن الأس�واق وارتف�اع تك��الیف خاص�ة ، حی�ث تواج�ھ الزراع�ة العض�ویة 
یترت�ب  ال�ذىالأم�ر ، ات التسویقیة وانخفاض نصیب المزارع وارتفاع نص�یب الوس�طاء م�ن س�عر التجزئ�ةالخدم
الت��ي یحص��ل علیھ��ا المنتج��ون م��ع الارتف��اع ف��ي أس��عار التجزئ��ة الت��ي ی��دفعھا المزرعی��ة الأس��عار انخف��اض  علی��ھ

لمنزرع�ة بالواح�ة وانخف�اض الذى ی�نعكس أث�رة عل�ى الكف�اءة التس�ویقیة للحاص�لات العض�ویة االأمر المستھلكین 
 . المساحات المخصصة للزراعة العضویة

- :الھدف من الدراسة
والتع�رف  ،الھیك�ل التس�ویقي للمنتج�ات العض�ویة بواح�ة س�یوه التع�رف عل�ىتھدف ھذه الدراسة إل�ى     
والتع�رف  ،هأھم نظم التسویق المحلى والمسالك والھوامش التسویقیة لبعض المنتجات العض�ویة بواح�ة س�یو على

وك�ذلك تق�دیر نص�یب ك�ل م�ن الم�زارع وت�اجر الجمل�ة  ،الوظائف التسویقیة وتكالیف أداء تلك الوظ�ائف أھمعلى 
الكف�اءة التس�ویقیة ل�بعض الحاص�لات العض�ویة موض�ع  وكذلك التعرف على ،وتاجر التجزئة من جنیة المستھلك

 .ضویة بواحة سیوهالمشاكل التسویقیة للمنتجات الع الدراسة وكذا التعرف على أھم
- :أسلوب البحث و مصادر البیانات 

الحاص�لات العض�ویة  ومنتج�ى اعتمدت الدراسة على البیانات المیدانیة التي ت�م جمعھ�ا م�ن مزارع�ي      
 ۱٦العض�ویة وع��ددھم لمزارع�ي حاص�لات البط��اطس الش�تویة  ع��ن طری�ق المق�ابلات الشخص��یة بواح�ة س�یوه، 

والریح�ان مزارع�ا  ۱۳وع�ددھم  العض�وي والكركدیھمزارعا  ۱٦ضویة وعددھم العوالطماطم الشتویة مزارعا 
وكذلك  مقابلة ع�دد م�ن تج�ار التجزئ�ة   ،)۲۰۰۷/۲۰۰۸(خلال الموسم الزراعي مزارعا  ۱۳العضوي وعددھم 

اس��تخدام المنتج��ات العض��ویة ف��ي س��یوة ومرس��ى الفن��ادق والمط��اعم والس��وبر مارك��ت الراغب��ة ف��ي وع��دد م��ن 

۱ – Peter M. Chisnall. Marketing Research. Analysis and Measurement. Second Edition, Mc 
Graw-Hill. Book Company (MK) limited. 

.۲۰۰۹السجلات الزراعیة غیر المنشورة ،المركز المصري للزراعة العضویة والجمعیة المصریة للزراعة البیودینامیكیة  -۲  

 ۲۹۲ 
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ب التحلی�ل ولاعتم�دت الدراس�ة عل�ى أس�و ،)مھتم�ین م�ن ك�ل م�نھم ٥باس�تھداف (سكندریة والق�اھرة مطروح والإ
  .لتحقیق أھدافھا الكمي و  الوصفي الإحصائي

- :التسـویقى للمنتجات الزراعـیة العضویة المختارة بعینـة الدراسـة فى واحة سیوة  النظـام
  -: واحة سیوةالمختارة فى  العضویة أسـالیب التصرف التسویقى للحاصلات الزراعیة:  ۱

العض��ویة و توص��یفاً للمس��الك التس��ویقیة لك��ل م��ن محاص��یل البط��اطس  البح��ثتن��اول ھ��ذا الج��زء م��ن       
، ویعرف المسلك التسویقي لسلعة م�ا الطاطم العضویة و الكركدیة العضوى و الریحان العضوى المنتج بالواحة 

 .وھى فى طریقھا من المنتج وحتى وصولھا إلى المستھلك النھائىالذى تسلكھ تلك السلعة  بأنھ الطریق
 :والطماطم العضویة العضویةالبطـاطس محصولى  لكل من التصـرف التسـویقى اولاّ 

والطم���اطم  العض���ویة البط���اطس ىأس���لوب التص���رف التس���ویقى لمحص���ول ) ۱(وض���ح الش���كل رق���م    
  .على النحو التالى  التسویقیةعدد المسالك ت تبین یثح مجتمع الدراسةفى منطقة الدراسة من واقع  العضویة

سلاس��ل الس��وبر (ب��البیع لتجارالتجزئ��ة  ومحص��ول الطم��اطم العض��ویة تس��ویق محص��ول البط��اطس العض��ویة -۱
- : )ماركت العملاقة

المرحل��ة الاخی��رة م��ن  )ف��تح الله  –مت��رو  – ۱ھ��ایبر –ك��ارفور ( المتمثل��ة ف��ي و ع��د اس��واق التجزئ��ة     
الاس��واق عل��ى  تھلك النھ��ائى ویحص��ل التج��ار ف��ي ھ��ذهال��ى المس�� نتھ��ى بوص��ول الس��لعةتالتس��ویق والت��ى مراح��ل 

ع��ن طری��ق التعاق�د الاج��ل او ع��ن  ف��ي واح��ة س�یوة ومحص��ول الطم��اطم العض�ویة محص�ول البط��اطس العض�ویة
اجم��الى م��ن % ٤۰وق��د اظھ��رت نت��ائج الدراس��ة  ان ح��والى  ، طری��ق الش��راء م��ن المنتج��ین ال��زراعیین مباش��رة

المس�لك التس�ویقى  ۱كما ھو موض�ح بالش�كل  تباع من خلال ھذا المسلك )الفرزة الاولى(وخاصة  الكمیة المنتجة
 .الاول 

كب�دیل (تسویق محصول البطاطس العضویة ومحصول الطماطم العضویة بالبیع لتجارالتجزئة داخ�ل الواح�ة  -۲
- : )ة من خارج الواحةللبطاطس التقلیدیة ومحصول الطماطم التقلیدیة والمورد

یحص��ل التج��ار ف��ي ھ��ذة الاس��واق عل��ى محص��ول البط��اطس العض��ویة ف��ي واح��ة س��یوة ع��ن طری��ق   
م�ن اجم�الى الكمی�ة % ۱٥وق�د اظھ�رت نت�ائج الدراس�ة ال�ى ان ح�والى  اء من المنتجین ال�زراعیین مباش�رة،الشر

المسلك التس�ویقى الث�انى  ۱موضح بالشكل كما ھو . تباع من خلال ھذا المسلك) الفرزة الثانیة (المنتجة وخاصة 
. 
تسویق محصول البط�اطس العض�ویة ومحص�ول الطم�اطم العض�ویة ب�البیع للمط�اعم و الفن�ادق داخ�ل الواح�ة  -۳

وكذلك المتواجدة بمحافظة مطروح وخاصة الفنادق الس�یاحیة حی�ث ان س�یوة واح�ة یت�دفق علیھ�ا الس�یاح وبص�فة 
م�ن اجم�الى الكمی�ة المنتج�ة تب�اع م�ن % ۱۰ائج الدراس�ة ال�ى ان ح�والى خاصة فى فصل الشتاء وقد اظھ�رت نت�

 ). ۱(كما ھو موضح المسلك التسویقى الثالث بالشكل رقم . خلال ھذا المسلك
 
 
 

          
 
 
 
 
 
 
 
 

        
 
 
 یوضح المسالك التسویقیة المختلفة للحاصلات موضع الدراسة بواحة سیوة :)۱(شكل رقم   
وتق�وم  ،اح�ة س�یوةجمعیة تنمی�ة وبالبیع ل ومحصول الطماطم العضویة ،ل البطاطس العضویةتسویق محصو -٤ 

ب�اجراء تق�وم بش�راء المحص�ول م�ن المنتج�ین وتق�وم في ھذة الحالة ب�دور ت�اجر الجمل�ة حی�ث ھذة الجمعیة 
وبر مارك�ت سلاس�ل الس�( تعبئة وتقوم بنقلھا من الواح�ة ال�ىیات التسویقیة المختلفة من فرز وتدریج والعمل

وق��د اظھ��رت نت��ائج  ،)ف��تح الله  –مت��رو  – ۱ھ��ایبر –ك��ارفور (التجزئ��ة والمتمثل��ة ف��ي اس��واق  )العملاق��ة

 ۲۹۳ 



Refaat, A. A.  

تب�اع م�ن خ�لال ھ�ذا  الت�ي )الف�رزة الاول�ى(من اجمالى الكمیة المنتجة وخاص�ة  % ۳٥ان حوالى  الدراسة
                                    .     السابقبالشكل المسلك التسویقى الرابع  فى المسلك كما ھو موضح

 :تسـویقى لمحصول الكركدیة العضويثانیا التصـرف ال
بدراس��ة أس��لوب التص��رف التس��ویقى لمحص��ولى الكركدی��ة العض��وي ف��ى منطق��ة الدراس��ة م��ن واق��ع العین��ة       

 )۱(تعدد المسالك التسویقیة كما ھو موضح بالشكل رقم أنھ  تبین ،المدروسة
ج بالطریق�ة كب�دیل للكركدی�ة المن�ت(الكركدیة العض�وى ب�البیع لتجارالتجزئ�ة داخ�ل الواح�ة تسویق محصول  -۱

ویحص��ل التج��ار ف��ي ھ��ذة الاس��واق عل��ى محص��ول الكركدی��ة العض��وي ع��ن طری��ق  )التقلیدی��ة ف��ي الواح��ة
م�ن اجم�الى الكمی�ة %  ٦٥ان حوالى  اء من المنتجین الزراعیین مباشرة، وقد اظھرت نتائج الدراسةالشر

المس�لك  )۱(كم�ا ھ�و موض�ح بالش�كل  من محصول الكركدیة العضوى تباع من خلال ھذا المس�لكلمنتجة ا
 .التسویقى الثانى

للجمعیة المصریة لمنتجى ومصنعى ومص�درى النبات�ات الطبی�ة تسویق محصول الكركدیة العضوى بالبیع  -۲ 
ى الكركدی��ة العض��وى م��ن وتحص��ل الجمعی��ة المص��ریة لمنتج��ى ومص��نعى ومص��درى النبات��ات الطبی��ة عل��

، وق��د طری��ق الش��راء المباش��ر م��ن الم��زارعیناو ع��ن ة ام��ا ع��ن طری��ق التعاق��د المس��تقبلى المنتج��ین بالواح��
من اجمالى الكمیة المنتجة من محصول الكركدیة العض�وى تب�اع %  ۳٥ان حوالى  اظھرت نتائج الدراسة

 .ى الخامسالمسلك التسویق )۱(ما ھوموضح بالشكل من خلال ھذا المسلك ك
 :ثالثا التصـرف التسـویقى لمحصول الریحان العضوي  

 مجتم�ع الدراس�ةفى منطقة الدراسة من واقع  الریحان العضويبدراسة أسلوب التصرف التسویقى لمحصولى    
 )۱(أنھ تتعدد المسالك التسویقیة كما ھو موضح بالشكل رقم  تبین

  ة المص�ریة لمنتج�ى ومص�نعى ومص�درى النبات�ات الطبی�ةللجمعی�تسویق محصول الریحان العض�وى ب�البیع  -۱
تحصل على الریحان العضوى من المنتجین بالواحة اما ع�ن طری�ق التعاق�د المس�تقبلى او ع�ن طری�ق التى و

م��ن اجم��الى الكمی��ة % ۱۰۰وق��د اظھ��رت نت��ائج الدراس��ة ال��ى ان ح��والى ، الش��راء المباش��ر م��ن الم��زارعین
المس��لك  ۱ماھوموض��ح بالش��كل ض��وى تب��اع م��ن خ��لال ھ��ذا المس��لك كالمنتج��ة  م��ن محص��ول الریح��ان الع

 .التسویقى الخامس
 :الھوامش التسویقیة وتوزیع جنیھ المستھلك  للحاصلات الزراعیة موضع الدراسة - ۲
ویق الزراعى وذل�ك لمال�ھ التسویقیة من أھم الموضوعات فى دراسة التس) الفروق ( تعتبر دراسة الھوامش  

  .وسطاءالأو  مستھلكینالمنتجین أو ال لكل منبة بالنسمن أھمیة 
یدفع�ھ المس�تھلك النھ�ائى  التسویقیة بأنھا الفرق بین السعر الذى) الفروق(وتعرف الھوامش التسویقیة  

 )۱(.ن السلعةمعادلة موذلك السعر الذى یحصل علیھ المزارع لكمیة فیزیقیة 
تلف�ة ف�ى المس�لك التس�ویقى بأن�ھ الف�رق ب�ین كما یمكن أن یعرف الھ�امش التس�ویقى عن�د مس�تویات مخ

 )۲(.الأسعار المدفوعة والمستلمة بواسطة أى ھیئة تسویقیة
م�ن المن�تج  للدراس�ةلمحاص�یل المخت�ارة الأس�عار عل�ى مس�توى المزرع�ة ل وتم الحصول على بیانات

ا یل��ى الھ��وامش وفیم�� .وك��ذلك الحص��ول عل��ى الأس��عار ل��نفس الس��لع بع��د تتب��ع مس��لكھا التس��ویقى إل��ى المس��تھلك
التس��ویقیة و نص��یب الھیئ��ات التس��ویقیة تبع��ا للمس��لك التس��ویقى المتب��ع للحاص��لات الزراعی��ة العض��ویة موض��ع 

  الدراسة
ول و الث�انى و فق�د اھتم�ت الدراس�ة بك�ل م�ن المس�لك التس�ویقى الا بالنس�بة لمحص�ول البط�اطس العض�ویة -اولا 

م�ن اجم�الى الكمی�ة المنتج�ة و المس�وقة م��ن % ۹۰لى ح��واتمث�ل ھ�ذة المس�الك مجتمع�ة ذل�ك لان الراب�ع و
 محصول البطاطس العضویة

ولھ�ذا المس�لك طریقت�ان  )البیع للمس�تھلك-سلاسل السوبر ماركت العملاقة-المزارع( المسلك التسویقى الاول
 لتدفق البطاطس العضویة من المنتج الى المستھلك

وم الم��زارع ب��اجراء اى م��ن العملی��ات التس��ویقیة بع��د لا یتحم��ل الم��زارع اى م��ن التك��الیف التس��ویقیة ولا یق�� ) ا
بش�راء المحص�ول م�ن الم�زارع و تق�وم  )ت�اجر الجمل�ة( الجمع وفی�ة تق�وم سلاس�ل الس�وبر مارك�ت العملاق�ة

تدریج و تعبئة وتغلیف ونقل وتش�یر بیان�ات الج�دول رق�م و باجراء كافة العملیات التسویقیة المختلفة من فرز
الاف جنیھ للطن تمث�ل ح�والى   ٦تسویقیة لمحصول البطاطس العضویة بلغت حوالى إلى أن الھوامش ال) ۱(

وتعتب�ر ھ�ذه النس�بة مرتفع�ة ج�دا وذل�ك . ال�ف جنی�ھ للط�ن ۷،٥من سعر التجزئ�ة وال�ذى بل�غ ح�والى %  ۸۰
م�ن س�عر جنی�ھ  ۱٥۰۰وال�ذى بل�غ ح�والى كما تبین أن نصیب الم�زارع . نظیر ما یقدم من خدمات تسویقیة 
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 ۲۳،۳، كما تبین أن نصیب كل من تاجر الجمل�ة وت�اجر التجزئ�ة یم�ثلان ح�والى % ۲۰ة بلغ حوالى التجزئ
 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷على التوالى من جنیھ المستھلك  فى الموسم الزراعى %  ۷،٥٦، % 

جر وفیة یقوم المزارع باجراء جمیع العملیات التسویقیة وتحمل كافة التكالیف ویق�وم بتوص�یل الس�لعة ال�ى ت�ا )ب
أن الھ�وامش التس�ویقیة ) ۱(وكم�ا یتب�ین م�ن بیان�ات الج�دول رق�م  )سلاسل السوبر مارك�ت العملاق�ة(الجملة 

م��ن س��عر %  ٥۹،۳الاف جنیھ��ا للط��ن تمث��ل ح��والى  ٤٫٤٥۰لمحص��ول البط��اطس العض��ویة بلغ��ت ح��والى 
م�ا یق�دم م�ن ب قارن�ة موتعتبر ھذه النس�بة مرتفع�ة ج�دا وذلك. الاف جنیھ للطن ۷،٥التجزئة والذى بلغ حوالى 

، كم��ا تب��ین أن % ٤۰،۷كم��ا تب��ین أن نص��یب الم��زارع م��ن س��عر التجزئ��ة بل��غ ح��والى . خ��دمات تس��ویقیة 
عل��ى الت��والى م��ن جنی��ھ %  ٥٤، %  ٥،۳نص��یب ك��ل م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة یم��ثلان ح��والى 

 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷المستھلك  فى الموسم الزراعى 
 )دیل للمنتجات التقلیدیة داخل سیوةكب( المسلك التسویقى الثانى

أن الھ�وامش التس�ویقیة لمحص�ول البط�اطس العض�ویة ف�ي ھ�ذا المس�لك ) ۱(یتبین من بیانات الجدول رقم         
. جنیھ�ا للط�ن ۱۷٥۰من سعر التجزئ�ة وال�ذى بل�غ ح�والى % ٤۸جنیھا للطن تمثل حوالى  ۸٤۰قد بلغت حوالى 

، كم�ا تب�ین أن نص�یب ك�ل م�ن ت�اجر الجمل�ة % ٥۲لتجزئ�ة بل�غ ح�والى كما تبین أن نصیب الم�زارع م�ن س�عر ا
عل��ى الت�والى م�ن جنی��ھ المس�تھلك  ف��ى الموس�م الزراع��ى %  ۳٤،۹، %  ۱۳،۱وت�اجر التجزئ�ة یم��ثلان ح�والى 

 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷
 )كالمستھل-العملاقة  سلاسل السوبر ماركت -جمعیة تنمیة واحة سیوة - المزارع( المسلك التسویقى الرابع

أن الھ�وامش التس�ویقیة لمحص�ول البط�اطس العض�ویة ف�ي ھ�ذا المس�لك ق�د   الج�دولنف�س یتبین من بیانات        
 الاف ۷٫٥۰۰التجزئ�ة وال�ذى بل�غ ح�والىم�ن س�عر % ۸۲للطن تمثل ح�والى  الاف جنیھا ٦٫۱٥۰ بلغت حوالى 

ما تبین أن نصیب كل م�ن ت�اجر ، ك%۱۸لمزارع من سعر التجزئة بلغ حوالىكما تبین أن نصیب ا. جنیھا للطن
عل��ى الت��والى م��ن جنی��ھ المس��تھلك  ف��ى الموس��م %  ۳٤٫۹، % ۱۳٫۱الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة یم��ثلان ح��والى 

 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷الزراعى 
فق��د اھتم��ت الدراس��ة بك��ل م��ن المس��لك التس��ویقى الاول والث��انى  بالنس��بة لمحص��ول الطم��اطم العض��ویة -ثانی��ا 

م�ن اجم��الى الكمی��ة المنتج�ة و المس��وقة م��ن % ۹۰س��الك مجتمع��ة تمث�ل ح��والى والراب�ع وذل��ك لان ھ�ذة الم
 محصول الطماطم العضویة

ولھ��ذا المس��لك طریقت��ان  )البی��ع للمس��تھلك-سلاس��ل الس��وبرماركت العملاق��ة-الم��زارع(المس��لك التس��ویقى الاول 
 لتدفق الطماطم العضویة من المنتج الى المستھلك

یف التسویقیة ولا یقوم المزارع باجراء اى من العملیات التس�ویقیة بع�د الجم�ع لا یتحمل المزارع اى من التكال ) ا
بشراء المحصول من المزارع و تقوم ب�اجراء كاف�ة ) تاجر الجملة(وفیة تقوم سلاسل السوبر ماركت العملاقة 

إل�ى أن ) ۲(العملیات التسویقیة المختلفة من ف�رز وت�دریج و تعبئ�ة وتغلی�ف ونق�ل وتش�یر بیان�ات الج�دول رق�م 
%  ۸۷الاف جنیھ للطن تمث�ل ح�والى   ٦،۷۰۰الھوامش التسویقیة لمحصول الطماطم العضویة بلغت حوالى 

م�ا ب مقارنةھذه النسبة مرتفعة جدا وذلك  وتعتبر. الف جنیھ للطن ۷،۷۰۰من سعر التجزئة والذى بلغ حوالى 
، كم�ا تب�ین أن % ۱۳زئ�ة بل�غ ح�والى كما تبین أن نص�یب الم�زارع م�ن س�عر التج. یقدم من خدمات تسویقیة 

عل��ى الت��والى م��ن جنی��ھ %  ٥۹٫۷، %  ۲۷٫۳نص��یب ك��ل م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة یم��ثلان ح��والى 
 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷المستھلك  فى الموسم الزراعى 

ت�اجر وفیة یقوم المزارع باجراء جمیع العملیات التسویقیة وتحمل كافة التكالیف ویق�وم بتوص�یل الس�لعة ال�ى ) ب
أن الھ�وامش التس�ویقیة ) ۲(تب�ین م�ن بیان�ات الج�دول رق�م وكم�ا ) س�ل الس�وبر مارك�ت العملاق�ةسلا(الجملة 

م��ن س��عر % ٦٤٫۳الاف جنیھ��ا للط��ن تمث��ل ح��والى  ٤٫۹٥۰لمحص��ول الطم��اطم العض��ویة بلغ��ت ح��والى 
التجزئ�ة بل�غ كم�ا تب�ین أن نص�یب الم�زارع م�ن س�عر  .الاف جنی�ھ للط�ن ۷،۷۰۰التجزئة والذى بل�غ ح�والى 

% ٥۹،۲، %٥،۸، كما تبین أن نصیب كل م�ن ت�اجر الجمل�ة وت�اجر التجزئ�ة یم�ثلان ح�والى %۳٥حوالى 
 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷على التوالى من جنیھ المستھلك  فى الموسم الزراعى 
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 )كبدیل للمنتجات التقلیدیة داخل سیوة(المسلك التسویقى الثانى 
أن الھ�وامش التس�ویقیة لمحص�ول الطم�اطم العض�ویة ف�ي ھ�ذا المس�لك ق�د ) ۲(تبین من بیان�ات الج�دول رق�م      

كم�ا . جنیھا للط�ن ۱۰۰۰من سعر التجزئة والذى بلغ حوالى % ۲٥جنیھا للطن تمثل حوالى  ۲٥۰بلغت حوالى 
، كما تبین أن نصیب ك�ل م�ن ت�اجر الجمل�ة وت�اجر % ۷٥تبین أن نصیب المزارع من سعر التجزئة بلغ حوالى 

/  ۲۰۰۷عل���ى الت���والى م���ن جنی���ھ المس���تھلك  ف���ى الموس���م الزراع���ى %  ۱۹، %  ٦ة یم���ثلان ح���والى التجزئ���
 .م۲۰۰۸

 )المستھلك-سلاسل السوبر ماركت العملاقة  -جمعیة تنمیة واحة سیوة -المزارع (المسلك التسویقى الرابع 
ضویة في ھذا المس�لك ق�د بلغ�ت یتبین من بیانات نفس الجدول  أن الھوامش التسویقیة لمحصول الطماطم الع     

الاف  ۷٫۷۰۰م��ن س��عر التجزئ��ة وال��ذى بل��غ ح��والى% ۸۸،۳الاف جنیھ��ا للط��ن تمث��ل ح��والى  ٦،۸۰۰ح��والى  
، كم�ا تب�ین أن نص�یب ك�ل م�ن %۱۱،۷كما تبین أن نصیب المزارع م�ن س�عر التجزئ�ة بل�غ ح�والى. جنیھا للطن

عل��ى الت�والى م��ن جنی��ھ المس�تھلك  ف��ى الموس��م  % ٥۸٫۳، % ۳۰ت�اجر الجمل��ة وت�اجر التجزئ��ة یم��ثلان ح�والى 
 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷الزراعى 

 بالنسبة لمحصول الكركدیة العضوي -ثالثا 
إل�ى ) ۳(وتش�یر بیان�ات الج�دول رق�م ) كبدیل للمنتجات التقلیدیة داخ�ل س�یوة(المسلك التسویقى الاول 

م�ن % ٤٦٫٤یھ للطن تمث�ل ح�والى الف جن۱۳الھوامش التسویقیة لمحصول الكركدیة العضوي بلغت حوالى أن 
الف جنیھ للطن  كما تبین أن نصیب المزارع م�ن س�عر التجزئ�ة بل�غ ح�والى  ۲۸سعر التجزئة والذى بلغ حوالى 

عل�ى %  ۳۲،۱، %  ۱٤،۳، كما تبین أن نصیب كل من تاجر الجملة وتاجر التجزئة یم�ثلان ح�والى % ٦،٥۳
 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷ى التوالى من جنیھ المستھلك  فى الموسم الزراع

 )الجمعیة المصریة لمنتجى و مصنعى ومصدرى النباتات الطبیةّ -المزارع(المسلك التسویقى الثانى
إل�ى أن الھ�وامش التس�ویقیة لمحص�ول الكركدی�ة العض�وي ف�ي ) ۳(وتشیر بیان�ات نف�س الج�دول رق�م 

 ۲۸ئ�ة وال�ذى بل�غ ح�والى م�ن س�عر التجز% ٤٦،٤الف جنیھ للطن تمثل ح�والى ۱۷ھذا المسلك قد بلغت حوالى 
، كم�ا تب�ین أن نص�یب ك�ل % ٥۳،٦الف جنیھ للطن  كما تبین أن نصیب المزارع من سعر التجزئة بلغ ح�والى 

عل��ى الت��والى م��ن جنی��ھ المس��تھلك  ف��ى %  ۳۲،۱، %  ۱٤،۳م��ن ت��اجر الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة یم��ثلان ح��والى 
 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷الموسم الزراعى 

 ل الریحان العضويبالنسبة لمحصو -رابعا 
  )الجمعی���ة المص���ریة لمنتج��ى و مص���نعى ومص��درى النبات���ات الطبی���ةّ -الم��زارع(المس��لك التس���ویقى 

إلى أن الھوامش التسویقیة لمحصول الریحان العضوي ف�ي ھ�ذا المس�لك ق�د ) ۳(وتشیر بیانات نفس الجدول رقم 
ال�ف جنی�ھ  ٤،٥ال�ذى بل�غ ح�والى م�ن س�عر التجزئ�ة و% ۳۳،۳ال�ف جنی�ھ للط�ن تمث�ل ح�والى ۱٫٥بلغت حوالى 

، كم�ا تب�ین أن نص�یب ك�ل م�ن ت�اجر % ٦٦،۷للطن  كما تبین أن نصیب المزارع من سعر التجزئة بلغ ح�والى 
عل��ى الت��والى م��ن جنی��ھ المس��تھلك  ف��ى الموس��م %  ۱۱،۱، %  ۲۲،۲الجمل��ة وت��اجر التجزئ��ة یم��ثلان ح��والى 

 .م۲۰۰۸/  ۲۰۰۷الزراعى 
قیة تاجی�ة وتس�ویقیة ناجح�ة یمك�ن رف�ع ك�ل م�ن الكف�اءة الإنتاجی�ة والتس�ویومن خلال اتباع سیاسات إن

وعن طریق تقلیل الفاقد وتحسین معاملات مابعد الحصاد یمكن زیادة نصیب المنتج من جنی�ھ المس�تھلك  وك�ذلك 
 .خفض الأسعار التى یدفعھا المستھلك

 :التكالیف التسویقیة للحاصلات الزراعیة موضع الدراسة :  ۳
أن اجم���الى التك���الیف التس���ویقیة )٤(نس���بة لمحص���ول البط���اطس العض���ویة یوض���ح الج���دول رق���مبال 

وقد احتلت تكالیف النقل المرتبة الأولى من حی�ث الأھمی�ة . جنیھاً للطن ۱۲٥۰لمحصول البطاطس بلغت حوالى 
 تمث�ل  ط�ن للنیھ�اً ج ٦۰۰النسبیة من اجمالى التكالیف التسویقیة حی�ث بل�غ قیم�ة المنف�ق عل�ى ھ�ذه العملی�ة ح�والى 

العلام��ة ( یل��ى تكلف��ة النق��ل تكلف��ة التعبئ��ة والعب��وات ، تكلف��ة . م��ن اجم��الى التك��الیف التس��ویقیة %   ٤۸ ح��والى 
جنیھ�اً للط�ن ،  ۱٥۰جنیھاً للط�ن ،  ۳٥۰الاستیكرز، تكلفة الفرز والتدریج  بقیم بلغت حوالى ) التجاریة الممیزة 

على الترتیب من اجمالى التك�الیف التس�ویقیة % ٤، %  ۱۲، % ۲۸والى جنیھاً للطن على الترتیب تمثل ح ٥۰
 .لمحصول البطاطس العضویة

 ۲۹۸ 
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أما بالنسبة لمحصول الطماطم العضویة فتبین من نفس الجدول أن اجمالى التكالیف التس�ویقیة لمحص�ول          
نق�ل المرتب�ة الأول�ى م�ن حی�ث الأھمی�ة وقد احتلت تك�الیف ال. جنیھاً للطن ۱۲۷٥الطماطم العضویة بلغت حوالى 

ط�ن تمث�ل للجنیھ�اً  ٦۰۰النسبیة من اجمالى التك�الیف التس�ویقیة حی�ث بل�غ قیم�ة المنف�ق عل�ى ھ�ذه العملی�ة ح�والى 
یلى تكلفة النقل تكلفة التعبئ�ة والعب�وات ، تكلف�ة الاس�تیكرز، تكلف�ة . من اجمالى التكالیف التسویقیة%  ٤۷حوالى 

جنیھ�اً للط�ن عل�ى الترتی�ب تمث�ل  ۷٥جنیھ�اً للط�ن ،  ۱٥۰جنیھاً للطن ،  ۳٥۰قیم بلغت حوالى الفرز والتدریج  ب
 .على الترتیب من اجمالى التكالیف التسویقیة لمحصول الطماطم العضویة% ٥،۸، %  ۱۱،۸، % ۲۷حوالى 

ة أم��ا بالنس��بة لمحص��ول الكركدی��ة العض��وى فتب��ین م��ن نف��س الج��دول أن اجم��الى التك��الیف التس��ویقی
وقد احتلت تكالیف النقل المرتب�ة الأول�ى م�ن حی�ث . جنیھاً للطن ٤۷٥لمحصول الكركدیة العضوى بلغت حوالى 

ط�ن للجنیھ�اً  ۲۰۰الأھمیة النسبیة من اجمالى التكالیف التسویقیة حیث بلغ قیمة المنفق عل�ى ھ�ذه العملی�ة ح�والى 
ف�ة النق�ل تكلف�ة التعبئ�ة والعب�وات ، تكلف�ة التجفی�ف یلى تكل. من اجمالى التكالیف التسویقیة%  ٤۲،۱تمثل حوالى 

 ۳۱،٦جنیھ�اً للط�ن عل�ى الترتی�ب تمث�ل ح�والى ۱۰۰جنیھ�اً للط�ن ،  ۱٥۰جنیھ�اً للط�ن ،  ۳٥۰بقیم بلغت ح�والى 
 .على الترتیب من اجمالى التكالیف التسویقیة لمحصول الكركدیة العضوى%  ۲۱، %

م��ن نف��س الج��دول أن اجم��الى التك��الیف التس��ویقیة  أم��ا بالنس��بة لمحص��ول الریح��ان العض��وى فتب��ین 
وقد احتلت تك�الیف النق�ل المرتب�ة الأول�ى م�ن حی�ث . جنیھاً للطن ۳٥۰لمحصول الریحان العضوى بلغت حوالى 

ط�ن للجنیھ�اً  ۱٥۰الأھمیة النسبیة من اجمالى التكالیف التسویقیة حیث بلغ قیمة المنفق عل�ى ھ�ذه العملی�ة ح�والى 
یلى تكلف�ة النق�ل تكلف�ة التعبئ�ة والعب�وات ، تكلف�ة التجفی�ف  . من اجمالى التكالیف التسویقیة%  ٤۲،۹تمثل حوالى 

عل��ى % ۲۱،٥، %۲۸،٦جنیھ��اً للط��ن عل��ى الترتی��ب تمث��ل ح��والى  ۷٥جنیھ��اً للط��ن، ۱۰۰بق��یم بلغ��ت ح��والى 
 .الترتیب من اجمالى التكالیف التسویقیة لمحصول الریحان العضوى

 ۲۰۰۸/  ۲۰۰۷موسم  ة للحاصلات العضویة موضع الدراسة بواحة سیوةالكفاءة التسویقی: ٤
عن النسبة بین المدخلات والمخرجات فى العملی�ة   marketing efficiencyتعبر الكفاءة التسویقیة 

،ام���ا التس��ویقیة وتتمث��ل المخرج��ات ف���ى م��دى الاش��باع ال���ذى یتحص��ل علی��ة المس��تھلك م���ن الس��لع و الخ��دمات 
و ت�م قی�اس الكف�اءة . ل ف�ي مختل�ف الم�وارد الاقتص�ادیة الت�ى تس�تخدم ف�ي القن�وات التس�ویقیة المدخلات فھى تتمث

 :التسویقیة باستخدام المعادلة التالیة
 التسویقیة        تكالیفال                                     

 ) x۱۰۰       ----------------------------  (   -۱۰۰   =الكفاءة التسویقیة   
  التكالیف الانتاجیة+ التسویقیة  لتكالیفا                                   

 
ویلاح��ظ ان��ة عن��دما تتس��اوى الف��روق التس��ویقیة م��ع التك��الیف الانتاجی��ة ف��ان الكف��اءة التس��ویقیة تس��اوى 

ة التس�ویقیة ع�ن واذا ذادت الكف�اء.اكب�ر م�ن التك�الیف الانتاجی�ة وتقل عن ذلك اذا كان�ت الف�روق التس�ویقیة% ٥۰
) ٥(وتش�یر النت�ائج المدون�ة بج�دول رق�م . فان ذلك یعنى ان التكالیف التسویقیة اق�ل م�ن التك�الیف الانتاجی�ة٥۰%

، %۲٤٫۸،% ۳٥٫۳للحاص����لات العض����ویة موض����ع الدراس����ة ق����د بلغ����ت ح����والى ال����ى ان الكف����اءة التس����ویقیة 
ض��ویة ، الكركدی��ة العض��وى ، و عل��ى الترتی��ب لك��ل م��ن البط��اطس العض��ویة، واطم��اطم الع% ۸٥٫۱،%۹٥

 .بواحة سیوة ۲۰۰۸/  ۲۰۰۷ ۲۰۰۸الریحان العضوى على الترتیب في الموسم الزراعى 
 

بواح��ة  ۲۰۰۸/  ۲۰۰۷موس��م  التس��ویقیة للحاص��لات الزراعی��ة موض��وع الدراس��ةالكف��اءة  :)٥(ج��دول رق��م 
 سیوة

 البیـان           
 

 المحصول
 الوحدة

 التكالیف
التسویقیة 

 )۱ (المطلقة

التكالیف 
بالجنیھ  الانتاجیة

 )۲(للوحدة

 اجمالى التكالیف
 الإنتاجیة والتسویقیة

 )۲+۱(  بالجنیھ للوحدة

الكفاءة 
 التسویقیة

% 
 العضویة البطـاطس

 الطماطم العضویة
 الكركدیة العضوى
 الریحان العضوى

 )طن(
 )طن(
 )طن(
 )طن(

۱۲٥۰ 
۱۲۷٥ 
٤۷٥ 
۳٥۰ 

٦۸۰ 
٤۲۰ 
۹۰۰۰ 
۲۰۰۰ 

۱۹۳۰ 
۱٦۹٥ 
۹٤۷٥ 
۲۳٥۰ 

۳٥٫۳ 
۲٤٫۸ 
۹٥ 

۸٥٫۱ 
 .بواحة سیوة ۲۰۰۸-۲۰۰۷لعینة الدراسة في الموسم الزراعى ة الاسـتبیان)طن(جمعت وحسبت من استمار:المصـدر

وتش��یر النت��ائج وخاص��ة لحاص��لات الخض��ر موض��ع الدراس��ة ال��ى ان الف��روق التس��ویقیة لك��ل م��ن 
انتاجھ��ا مم�ا یش��یر ال��ى ان مایحص��ل علی��ة  البط�اطس العض��ویة و الطم��اطم العض��ویة بواح�ة س��یوة تف��وق تك��الیف
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، ول�ذلك یتطل�ب الوسطاء من الفروق التسویقیة خ�لال المراح�ل التس�ویقیة المختلف�ة لاتتناس�ب و الخ�دمات المقدم�ة
الامر العمل على ذیادة تلك الكفاءة من خلال تحسین اداء تلك الخدمات التسویقیة او العمل على تخفیض الف�روق 

م��ع الاحتف��اظ بمس��توى اداء تل��ك الخ��دمات وذل��ك م��ن خ��لال تخف��یض الارب��اح الت��ى یحص��ل  والھ��وامش التس��ویقیة
لتقلی�ل تك�الیف النق�ل ) من خ�لال انش�اء جمعی�ات تس�ویقیة اھلی�ة (علیھا الوسطاء او عن طریق التسویق التعاونى 

 . من ناحیة وتقلیل المخاطر التسویقیة من ناحیة اخرى
 : منتجى المحاصیل العضویة في واحة سیوةالتى تقابل التسویقیة  والمعوقات أھم المشاكل

العدی�د م�ن المش�كلات الت�ى تعی�ق العملی�ة  واح�ة س�یوةفى  العضویة یواجھ تسویق المنتجات الزراعیة 
والتى تم التعرف علیھ�ا م�ن والمعوقات  ، ومن أھم ھذه المشكلاتوالتوسع في الانتاج العضوى بالواحةالإنتاجیة 

ت�اتى و المش�اكل التس�ویقیة،) ٦(، ویوض�ح الج�دول رق�م  منتجي الحاصلات الزراعیة العض�ویةلخلال المقابلات 
ع��دم یلیھ��ا مش��كلة % ۲۱٫۹نق��ص المعلوم��ات التس��ویقیة للمنتج��ات العض��ویة ف��ى المرتب��ة الاول��ى بنس��بة مش��كلة 

س��ویقیة ارتف��اع التك��الیف التوتمث��ل مش��كلة ،% ۱۸٫۸ویة بنح��ووج��ود اس��واق محلی��ة متخصص��ة للمنتج��ات العض��
وذل��ك لبع��د یلیھ��ا مش��كلة ع��دم ت��وافر وس��ائل نق��ل جی��دة م��ع ارتف��اع أس��عار النق��ل % ۱٥٫۲الاھمی��ة الثالث��ة بنح��و

ض�عف الإمكانی��ات المادی�ة ل��دى المنتج�ین وص��عوبة  وتمث�ل مش��كلة ،%۱۳٫۷بنح��والاس�واق ع�ن مراك��ز الانت�اج 
 ۱۰٫۷بنح�وس�ة اس�عار المن�تج التقلی�دى عدم قدرة المنتج العض�وى عل�ى مناف یلیھا مشكلة% ۱۱٫۸بنسبة التمویل 

 %. ۷٫۹بنسبة  عدم وعى المستھلك المحلى بالفرق بین المنتج العضوى والتقلیدى واخیرا مشكلة ،%
 

اھم المعوقات و المشاكل التسویقیة فى الزراعة العض�ویة الت�ى و اجھ�ت الم�زارعین ف�ى عین�ة  :)٦(جدول رقم
 ۲۰۰۸-۲۰۰۷الدراسة للموسم الزراعى 

الاھمیة  عوقات التسویقیةالم م
 النسبیة

 ۲۱٫۹ نقص المعلومات التسویقیة للمنتجات العضویة ۱
 ۱۸٫۸ عدم وجود اسواق محلیة متخصصة ۲
 ۱٥٫۲ ارتفاع التكالیف التسویقیة ۳
 ۱۳٫۷ وذلك لبعد الاسواق عن مراكز الانتاجعدم توافر وسائل نقل جیدة مع ارتفاع أسعار النقل  ٤
 ۱۱٫۸ ات المادیة لدى المنتجین وصعوبة التمویلضعف الإمكانی ٥
 ۱۰٫۷ عدم قدرة المنتج العضوى على منافسة اسعار المنتج التقلیدى ٦
 ۷٫۹ عدم وعى المستھلك المحلى بالفرق بین المنتج العضوى والتقلیدى ۷

 .بواحة سیوة ۲۰۰۸-۲۰۰۷الدراسة في الموسم الزراعى مجتمعجمعت وحسبت من استمارة الاسـتبیان :المصـدر
 

 التوصیات
 
الاس��واق الخارجی��ة وك��ذلك ع��ن الش��ركات التس��ویقیة و ات اللازم��ة ع��ن الاس��واق المحلی��ة وت��وفیر المعلوم��  -

 .المتخصصة في مجال تسویق وتصدیر المنتجات العضویة
 .لمنتجات العضویةل بالقیمة الغذائیةتوعیة المواطنین   -
ك��ذلك عل��ى القی��ام بمع��املات مابع��د توس��ع ف��ي الزراع��ة العض��ویة ولت��دریب الم��زارعین وت��وعیتھم باھمی��ة ا  -

 . من ارتفاع القیمة المضافة  الحصاد وذلك للاستفادة 
مم��ا یجع��ل  التركی��ز عل��ى زراع��ة المنتج��ات ذات القیم��ة العالی��ة والمبك��رة أو المت��أخرة ف��ي مواعی��د حص��ادھا  -

   .الیف النقل إلى تكلفة الإنتاج أقل ما یمكنتك  ن یجعل نسبة ، ومن شأن ذلك أ انتاجھا ذو میزة نسبیة
العملاق�ة الس�وبر مارك�ت  المنتجات العضویة كسلاسل معبین المنتجین والمتعاملین طویلة الأجل  عقود توفیر  -

 . والمصدرین والفنادق الكبرى 
زی�ادة الإنت�اج وضع استراتیجیة تسویقیة تشمل الس�وق المحل�ي وأس�واق التص�دیر الواع�دة یمك�ن أن تس�ھم ف�ي   -

  .الزراعي والاستثمارات الزراعیة بواحة سیوه
 

 المراجع
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THE MARKETING OPPORTUNITY FOR SOME ORGANIC 
PRODUCTS IN SIWA OASSIS 
Refaat, A. A.  
Desert Research Center 

 
ABSTRACT 

 
     The process of expansion in the production of organic agriculture in 
the desert lands, in particular, only through a system where good marketing is 
marketing important determinants for farmers and producers to choose how 
to conduct Haslathm and their products, the existence of organized markets 
and the availability of good transport links and cheap and efficient storage 
and processing and the availability of good packaging and perform other 
marketing such as sorting and grading and the availability of technical 
information on various crops and the marketing opportunities available to help 
reduce waste and add the benefits formal and temporal and spatial, which in 
turn lead to increased profit and increased revenue production for farmers, 
and then encourage farmers to increase production in the future, thus 
contributing to the actual sustainable agricultural development, and to ensure 
the success of the marketing process must use the best practices in 
marketing, marketing operations and performance of appropriate 
technological methods, in addition to the need to provide a full range of 
marketing information to assist producers in making sound marketing 
decisions. 

The study aimed to identify the most important marketing services for 
organic products under study and is the oasis of Siwa, respectively, potatoes, 
organic crops and organic tomatoes, organic hibiscus and yield, and harvest 
organic herbs as well as marketing courses, farms and the share of the retail 
price, the distribution of pounds of consumers, and to identify on the 
marketing efficiency of those crops, and finally to identify the marketing 
problems facing the marketing of organic crops selected for the study. The 
study relied on primary data collected from farmers and producers of organic 
crops and silhouette, ۱٦ farmers for potatoes winter ended, and ۱٦ farmers 
for organic tomatoes, winter, and ۱۳ farmers for crop hibiscus, organic, and 
۱۳ farmers for organic basil Siwa Oasis during the growing season (۲۰۰۷ / 
۲۰۰۸), as well as meet a number of retailers and a number of hotels, 
restaurants, supermarkets and wishing to use organic products in the Siwa 
Oasis and Marsa Matrouh and Alexandria and Cairo (٥ interested in targeting 
of both of them), the study found that the most important marketing services 
is the sorting and grading, packaging and develop distinctive agricultural 
Alasticrz Membership and transportation.The study also showed urinary 
marketing of each crop of selected crops under study, study findings indicate 
that marketing costs for each ton of organic potatoes and organic tomatoes 
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and basil and hibiscus organic organic has reached almost ۱۲٥۰ pounds and 
۱۲۷٥ pwe`ounds and ٤۷٥ pounds, ۳٥۰ pounds, respectively . The study also 
showed the margin-Market absolute and relative each of the courses used for 
marketing agricultural crops under study. The results of the study indicate 
that the efficiency of marketing organic crops under study amounted to about 
۳٥٫۳٪, ۲٤٫۸٪, ۹٥٪, ۸٥٫۱٪, respectively, for potato, organic and Atamatm 
membership, organic hibiscus, organic basil and respectively in the 
agricultural season ۲۰۰۸ ۲۰۰۷ / ۲۰۰۸ oasis of Siwa. 

The study has shown the most important problems facing the 
marketing and marketing of organic produce, a desert oasis of Siwa: the 
problem of lack of marketing information for organic products, and the 
problem of the lack of specialized local markets for organic products, and the 
problem of rising marketing costs, and the problem of the lack of good 
transportation, with high transport costs, and the problem of lack of material 
for producers and financing difficulties, and the problem of non-organic 
product's ability to compete with the traditional product prices, and finally the 
problem of lack of consumer awareness of the difference between local 
organic produce and traditional. 
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 ةصورجامعة المن – ةكلیة الزراع محمد عبد المنعم مرسى/ د .أ
 مركز بحوث الصحراء جرجس معوض مینا/ د .أ

 ۳۰٤ 
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             ۲۰۰۸/  ۲۰۰۷الفـروق التسـویقیة وتوزیـع جنیـھ المسـتھلك لمحصول البطاطس العضویة في واحة سیوة موسـم  :)۱(جـدول رقـم 
 البیـان                                                       

 
 
 

 بالطن( یةالبطــاطس العضو
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